La Raz6n Especial

30 Enero, 2026

PAI[S: Espafia
PAGINAS: 6-7
AVE: 69216 €
AREA: 2234 CM2 - 150%

FRECUENCIA: Variable
DIFUSION: 52797
OTS: 134000
SECCION: ESPECIAL

ALFONSO CASAS. MADRID

1 sector publicitario

ha experimentado

una transformaciéon

E profunda a lo largo

delas dltimas déca-

das. Los procesos

publicitarios han

evolucionado en

paraleloalos cambios econémicos, sociales

yculturales, pasando de un modelo centra-

do en medios tradicionales y estructuras

lineales a un ecosistema complejo, multi-
canal y altamente tecnolégico.

Esta evolucién ha obligado alas agencias

a ser mas estratégicas, més égiles y mucho

maés orientadas a resultados, sin perder

nuncaelvalordela creatividad. Asilo expli-

ca Salvador Toscano, CEO de la agencia

Frente a Textoy presidente dela Asociacién

de Empresas de la Publicidad de Sevilla

(AEPS), quien senala que «en Sevilla y An-

dalucia, la evolucién del sector se ha afron-

tado con talento y profesionalidad. Las

agenciaslocales han sabido adaptarse alos

cambios, incorporando nuevos servicios y

perfiles, y compitiendo enigualdad de con-

diciones con mercados mucho més gran-

des. Esa capacidad de adaptacién y evolu-

cién es una de las grandes fortalezas

histéricas del sector».

Motor de crecimiento

La publicidad se ha converti-
do en un motor directo del
crecimiento econdémico.
Prueba de ello es que las em-
presas de Publicidad y Estu-
dios de Mercado representan
el 1,22 % del PIB espanol, con
50.074 empresas vinculadas
que dan empleo a més de
132.300 profesionales, segtin
los datos del Observatorio de
laPublicidad 2025, elaborado
porla

Aunque se trata de una in-
dustria altamente fragmenta-
da, dominada por microem-
presas y profesionales
auténomos, las compaiias
con mas de 20 anos de activi-
dad sonlas que crecen de for-
ma mads sostenida. El Obser-
vatorio también identifica un
auge de perfiles hibridos —es-
pecialistasen datos, inteligen-
ciaartificial, estrategia digital,
contenidos y gestién de au-
diencias—, reflejodelaevolu-
ciondel ecosistemamedidtico
y de las nuevas necesidades
del mercado.

En este contexto, Toscano
subraya que «en un entorno
como elsevillano, con un teji-
do empresarial basado prin-
cipalmente en pymes, la pu-

Creatividad

con cabeza: la

publicidad
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eradigital

SALVADOR TOSCANO, PRESIDENTE DE LA
ASOCIACION DE EMPRESARIOS DE LA
PUBLICIDAD DE SEVILLA, HABLADELA
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SEVILLANOY ANDALUZ

RAZON LARAZON

blicidad es una herramienta  Salvador Toscano, CEO de la agencia Frente a Texto, y presidente de la AEPS
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clave paraimpulsar el desarrollo econémi-
co. Ayuda a las empresas a vender més, a
posicionarse mejory a ser competitivas en
un mercado cada vez mads exigente». Ade-
mas, anade que el sector publicitario gene-
ra empleo cualificado y dinamiza otras ac-
tividadescomolosmediosdecomunicacion,
la produccién audiovisual, el disefo o la
tecnologia. «Invertir en publicidad es apos-
tar porlaeconomialocalyporlaproyeccion
deSevillacomounaciudad modernaycom-
petitiva, ya que contamos con agencias y
profesionalesmuy preparados, queaportan
valorreal alas empresasyala economia de
nuestra ciudad», afirma.

Digitalizacion del sector

La digitalizacion es otro de los factores que
ha transformado radicalmente la forma de
planificar, ejecutar y medir la publicidad.
Hoy se dispone de una mayor cantidad de
datos, mas canales de comunicacién y una
relacién mucho mas directa conlasaudien-
cias. Las redes sociales han abierto nuevas
posibilidades, pero también han elevado el
nivel de exigencia y profesionalizacién.

Ante este escenario, el presidente de la
AEPS destacalanecesidad de agenciasme-
jor preparadas, con una visién estratégica
globaly una creatividad sélida. «No se trata
solo deestar endigital, sino dehacerlobien,
con criterio, creatividad y objetivos claros.
Enestesentido,lasagenciassevillanas estdn
demostrando una gran capacidad de adap-
taciény liderazgo», senala.

El sector demanda perfiles
cadavezmadsespecializadosy
transversales. Se buscan pro-
fesionales con conocimientos
en estrategia digital, gestion
de contenidos, analitica de
datos, creatividad, planifica-
ci6n de medios y tecnologia,
capaces de desenvolverse en
entornos cambiantes y multi-
disciplinares. No obstante,
mas alld de la especializacién
técnica, Toscano insiste en la
importanciadel pensamiento
estratégico, lacapacidad crea-
tiva y la formacién continua:
«La publicidad sigue siendo
un trabajo de personas, y el
valorhumano esun elemento
diferencial, incluso enun con-
texto cada vez mds tecnoldgi-
CO».

A pesar de que la inteligen-
ciaartificial esunaherramien-
taplenamenteintegrada, muy
atil para acelerar procesos,
automatizar tareas y reforzar
capacidades, especialmentea
lahoradegenerar contenidos,
persisteel debate sobre suver-
dadero valor estratégico y el
riesgo de homogeneizaciéon
creativasitodo el sector utiliza
las mismas herramientas y
modelos. Es por ello que se
insisten en mantener el crite-
rio humano, la supervisién




La Raz6n Especial

30 Enero, 2026

PAI[S: Espafia
PAGINAS: 6-7
AVE: 69216 €
AREA: 2234 CM2 - 150%

FRECUENCIA: Variable
DIFUSION: 52797
OTS: 134000
SECCION: ESPECIAL

( 25 de enero )

Dia de la Publicidad

Imagen de lacampana
mencionada en el
articulo

estratégica y la ética como elementos fun-
damentales, junto con la diferenciaciéon
clara entre contenido generado por huma-
nosy el basado en el uso de nuevas herra-
mientas como inteligenciar artificial gene-
rativa.

El papel de la AEPS

LaAEPS desempefia un papel fundamental
como representante y defensora del sector
publicitario sevillano. Desde hace 48 afos
acttia como voz de las empresas ante las
instituciones publicas y privadas y trabaja
para que se reconozca el valor econémico,
social y cultural de la publicidad. Su labor
también pasa por poner en comun las in-
quietudes y necesidades del sector. «Esta-
mos muy orgullosos de haber diversificado
nuestra actividad desdela AEPS, impulsan-
dolaformacién continua, elintercambio de
conocimiento y la cohesién entre profesio-
nales», explica su presidente. A través de
jornadas, encuentros, comisionesde traba-
joy acciones institucionales, la asociacién
buscafortalecer el tejido empresarial publi-
citario y contribuir a su crecimiento soste-
nible en Sevilla y Andalucia.

De cara al nuevo ano, uno de los princi-
pales retos serd seguir adaptdndose a un
entorno marcado por la tecnologia, la digi-
talizacion y la inteligencia artificial, inte-
grando estas herramientas sin perder la
esencia creativa y estratégica del sector. La
formacién continuasera clave paraafrontar
estedesafio. «Otroreto importante eslograr

FELIZ DIA DE
LA PUBLICIDAD, CABEZA

Sin ella los publicistas no somos nada

Miembros de la Junta Directiva de la AEPS en una de las jornadas llevadas a cabo

«La publicidad esun
trabajo de personasenun
contexto tecnolégico»,
afirma Salvador Toscano

Desde hace 48 ainos, la
AEPS eslavozdelas
empresas publicitarias
ante lasinstituciones

que la publicidad sea entendida, tanto por
empresas como por administraciones,
como una inversion estratégica y no como
un mero gasto. Apostar por la calidad, el
talentolocalylasbuenas practicas sera fun-
damental para el futuro del sector», apunta
Toscano.

La cabeza como concepto creativo

Conmotivo delacelebracién del Diade San
Pablo Converso, patrén de los publicistas,
la AEPS presentd recientemente su nueva
campana bajo el eslogan «Feliz Dia de la

AEPS

Publicidad, Cabeza». Laaccion, desarrolla-
da por LaMaquina de Humo, se articula en
tornoaunconcepto central:lacabezacomo
metéfora del pensamiento publicitario.

A través de un spot y una campana grafi-
ca,lapropuestarecorre, conhumoreironia,
los distintos tipos de «cabezas» que convi-
ven en el sector —creativas, estratégicas,
brillantes, desordenadas o visionarias—,
reflejandola diversidad yriqueza del talen-
to publicitario. Este recorrido creativo cul-
mina con la referencia a una de las figuras
mas influyentes de la historia de la publici-
dad en Espaiia, el creativo Toni Segarra,
como simbolo de un pensamiento que ha
marcado a generaciones de profesionalesy
ha contribuido a construir una forma de
entender la publicidad desdela estrategiay
laidea.

El concepto adquiere, ademads, una di-
mension local y emocional al apoyarse en
elusosevillanodelapalabra «cabeza» como
vocativo cercano, una forma de dirigirse al
otro entre compaiieros y colegas. De este
modo, la felicitacion de la AEPS se convier-
teenunmensaje directoy cémplice atodas
y todos los publicistas sevillanos y andalu-
cesque piensan, creanyvivenlapublicidad
desde Sevilla.

Con esta campana, la AEPS refuerza su
compromiso con la creatividad y el talento
local, celebrando el pensamiento publici-
tario desde una mirada sevillana, cercanay
auténtica, pero con proyeccionyrelevancia
mas alld de sus fronteras.




