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Enlos ultimos afios, la legislacion
ha intentado seguirle el ritmo al
crecimiento vertiginoso delas re-
des sociales. Marcas, agencias e in-
fluencers han ido construyendo
un ecosisterna de enorme impacto
economico y cultural en un terre-
no amenudo ambiguo, donde no
siempre ha resultado evidente siel
usuario estaba ante una recomen-
dacién personal o ante un conteni-
do pagado. Esa zona gris empieza
ahora a despejarse con la reciente
actualizacién delaregulacion que
pone orden a la actividad publici-
taria de los influencers en Espana.

Mas de la mitad de los usuarios
mas jovenes considerarian com-
prar un producto silo recomenda-
ra su influencer favorito, una capa-
cidad de prescripcién queayudaa
entender por qué el 22% de los pro-
fesionales del mdrketing identifica
hoy este canal como el masrenta-
Dble para captar clientes. No es una
apuesta menor: el marketing de in-
fluencers ha pasado de mover
1700 millones de euros en 2016 a
una estimacion de 24000 millones
afinalesde 2024.

Los influencers se han consoli-
dado como una herramienta clave
para la promocién de marcas, pro-
ductos y servicios, graciasalacre-
dibilidad y la cercania con sus co-
munidades. Maria Pombo, Ibai Lla-
nos o Lola Lolita ya no son solo per-
sonalidades populares: se han
convertido en actores estratégicos
del sistema publicitario, capaces

IBAI LLANOS
@ibaillanos

© Streamer con audiencias
masivas, con hasta 27 millo-
nes de seguidores, es uno de
los grandes referentes del
entretenimiento digital.

@dulceida

MARIA POMBO
@mariapombo
© Influencer referente en
moday lifestyle, con mas de
4 millones de seguidoresy

unaintensa actividad junto a
grandes marcas.

AIDA DOMENECH

© Pionera del marketing de in-

'LEY INFLUENCER’

La publicidad
enredes ya
no se esconde

La nueva regulacion obliga a etiquetar de manera explicita los
contenidos patrocinados y refuerza la responsabilidad de
‘influencers’, marcas y agencias

de influir de forma directa en las
decisiones de consumo de millo-
nes de personas.

Cuatro afos después de la pu-
blicacion de su primera version, el
nuevo Cédigo de Conducta sobre
publicidad a través de influencers,
promovido por AUTOCONTROL,
la

(@ea),eIAB Spain, sehaac-
tualizado para reforzar la transpa-
renciay la proteccion del consumi-
dor y adaptar las reglas del juegoa
unarealidad enla que plataformas
como YouTube, Instagram o Ti-
kTok funcionan ya como auténti-

o

fluencers en Espafia, suma cerca
de siete millones de seguidores en-
tre Instagram, YouTube y TikTok.

Texto: Irati Arbelaitz

cosmedios demasas.

La principal novedad es la exi-
gencia de una identificacién clara
y explicita de la publicidad. Yano
bastan formulas ambiguas como
colab, gracias a o un simple hash-
tagde marca. Los contenidos co-
merciales deben sefialarse de for-
ma inequivoca y visible desde el
inicio de la publicacion, para que
cualquier persona identifique de
inmediato el caracter publicitario

del contenido. Cualquier creador
de contenido, independientemen-
te de sunumero de seguidores, es-
ta obligado a cumplir estas nor-
mas de transparencia cuando pu-
blica un contenido. Esto incluye

desde colaboraciones pagadas
hastaregalos, viajes, invitaciones o
la cesion gratuita de productosa
cambio de visibilidad. La respon-
sabilidad por un mal etiquetado
puede alcanzar al influencer,ala
marca e incluso a la agencia inter-
mediaria.

Lanueva norma refuerza tam-
bién las cautelas en campatias di-
rigidas a menores o en las que es-
tos puedan verse expuestos, obli-
gandoa extremar larevisién delos
contenidos, recabar consentimien-
tos cuando proceda y evitar men-
sajes que puedan causar perjuicio
fisico, mental o moral. Ademas, se
mantienen, y en algunos casos se
refuerzan, las restricciones parala
publicidad de tabaco, medicamen-
tos, juegos de azar, o alcohol.

Ademas, laregulacion introduce
ladiferenciacion delos usuarios de
especial relevancia, aquellos de
mayor impacto que ya operan co-
mo medios de comunicacién. Se
trata de creadores que generan in-
gresos de al menos 300000 euros
anuales, cuentan con mas de un
millén de seguidores en una plata-
forma —o dos millones sumando
varias— y mantienen una activi-
dad regular. Estos perfiles deben
ahorainscribirse en el Registro Es-
tatal de Prestadoras de Servicios
de Comunicacion Audiovisual y
asumir obligaciones adicionales,
como el etiquetado de contenidos
por edades y una mayor responsa-
bilidad editorial.

NIL OJEDA
@nil

© Creador digital de granim-

' pactoentre el publico joven,
reconocido por su narrativa
audiovisual y colaboracio-
nes con marcas.

LOLA MORENO
@Ilolalolita

© Es unade las tiktokers
mas seguidas de Espa-
fia, con cerca de 14 millo-
nes de seguidores y una
gran influencia en moda
y belleza.

RAUL ALVAREZ
@auronplay

© Uno de los youtubers mas in-
fluyentes del pais, con mas de
29 millones de seguidores y
una solida trayectoria en cam-
pafas de marca.




