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ALEJANDRO APARICIO
Elsector publicitario en Espa-
fia se encuentra en un muy
buen momento, y asilo refleja
el Observatorio de la Publici-
dadenEsparia2025dela /so-
ciacion Espafiola de Anun-
ciantes (AEA), que, desde ha-
cediez afios, realiza el andlisis
mas completo del sector.

La décima edicién de dicho
informe, presentada en no-
viembre, recoge los principa-
les indicadores de actividad,
inversién y empleo, asi como
las tendencias que estdn mar-
cando el presente y el futuro
de laindustria publicitaria.

CRECIMIENTO HISTORICO

El dato mds relevante se ob-
serva en el mercado laboral,
donde se confirmo un creci-
miento histérico en 2024. Ese
afio, el empleo en el sector pu-
blicitario aumentéun 12,9 %,
alcanzando un total de
132.300 profesionales, de los
cuales, 94.100 correspondie-
ron a trabajadores asalaria-
dos. Estas cifras representan
el nivel més alto registrado en
laultima década en Espaiia,
un avance impulsado por un
factor clave: la feminizacion
del mercado laboral, con las
mujeres concentrando el
64,9% del total de personas
ocupadas en 2024.

Ese mismo afio, la inversion
publicitaria aporté el 1,22 % al
PIB, una décima mds que en
el aflo anterior, y generd el
8,5% del volumen de negocio
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El ‘Observatorio de la Publicidad en Espaiia 2025’ confirma
que el sector ha registrado su mejor evolucion de la dltima
década, con un crecimiento histérico del empleo

del sector servicios. Este cre-
cimiento se refleja también
en la creacion de empresas,
que aumentoé un 3,5%, hasta
alcanzarlas 50.074 dedicadas
ala publicidad y los estudios
de mercado, representando
ademas el 1,5% del total de
empresas del pais.

En cuanto a 2025, Vicente
Ros, Managing Director
Initiative Espafia en Omni-
com Media, afirma que «ha
sido un afio de crecimiento
mas racional y claramente
orientado a negocio». Entre
las tendencias que han mar-
cado el ejercicio pasado sefia-
lala consolidacion de la Tele-
visién Conectada como canal
hibrido de marca y perfor-
mance; el fuerte crecimiento
del Retail Media y el total
commerce; asi como una in-
tegracion cada vez mds pro-
funda entre medios, datosy
tecnologia.

MAS GRANDE Y DIGITALIZADO

En los ultimos diez afios, la
publicidad en Espafia ha evo-
lucionado junto a cambios
econdmicos, socialesy cultu-
rales, consoliddndose como
un motor clave de la econo-
miaen el pais. Elempleoenel
sector publicitario ha pasado

de 85.700 profesionales en
2014 a132.300 en 2024, mien-
tras que el numero de empre-
sas crecid de 36.938 a 50.074.

Lainversion publicitaria al-
canzd en 2024 10s 13.080,8 mi-
llones de euros, su mejor ni-
vel desde la pandemia. Ade-
mas, la cifra de negocio de

¢QUE ESTUDIAN LOS FUTUROS PROFESIONALES?

M ‘Marketing’. Es la disciplina que mas se ha expandido
en la Gltima década. Ha pasado de matricular 10.850 es-
tudiantes en el curso 2015-16 a 17.269 en el 2023-24, co-
mo recoge el observatoriode AEA.

B Comunicacion. Ha registrado un crecimiento notable en
los ultimos diez afios, pasando de 3.064 a 5.276 alumnos.

M Publicidad y Relaciones Publicas. Las matriculacio-
nes se mantienen estables, entre 12.865 y 12.903 alum-
nos. Aunque en el tltimo curso se observa una ligera cai-
dadel 1% de alumnos en estos estudios.

M Periodismo. Es la disciplina con mayor retroceso del
sector. Enla Ultima década ha pasado de 18.439 a 15.605
estudiantes matriculados, segun el observatorio.

‘Publicidad y Estudios de
Mercado’ supera los 18.000
millones de euros desde 2018,
marcando maximos histori-

cos en 2023.

Segln Ros, en 2025 «las
marcas han evolucionado
desde modelos de atribucion
al dltimo clic hacia enfoques
mas avanzados de full funnel,
incrementalidad y valor de
cliente alargo plazo». Ade-
mas, seflala que «se estan
priorizando los ecosistemas
mas integrados y eficientes,
que permiten reducir lacom-
plejidad operativa y tomar
mejores decisiones».

Aunque la recuperacion tras
2020 fue algo mds lenta quela
del sector servicios, la ten-
denciaes ascendente, conun
mercado cada vez mas esta-
ble. Con todo esto, la ultima
década refleja un sector mas
grande y digitalizado, donde
la publicidad continua te-
niendo un papel esencial co-
mo motor econémico y co-
municativo en el pais.

¢QUE SE PREVE PARA 2026?

En palabras de Vicente Ros,
«este afio el crecimiento con-
tinuard, pero estara impulsa-
do por quienes sepan integrar
medios, contenido, data,
commercey tecnologia bajo
un mismo objetivo de nego-
cio». Ademds, el directivo afia-
de que laTA «tendrd un papel
aun mas relevante en predic-
cidn, optimizaciény persona-
lizacién a escala». ®




