__Expansion

ESPECIAL

p 25 Septiembre, 2025

PAI[S: Espafia
PAGINAS: 84
AVE: 9025 €

FRECUENCIA: Variable
DIFUSION: 18863
OTS: 113000

AREA: 483 CM2 - 45%

SECCION: QUIEN ES QUIEN
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Publicidad

Elretodela
publicidad esta
en la medicién

Atravésde lacomunicacion
de nuestras marcas, las com-
pafiias adquirimos unares-
ponsabilidad, compromisoe
influencia que tenemos como
empresas, siendo motores de
generacionde valorynego-
cio. Lapolarizaciény la época
de desinformacion que vivi-
mosnoayudaen laconstruc-
ci6n de relaciones con el con-
sumidor,y mucho menosen
ellargo plazo, poreso debe-
mos proporcionarunvalor
afadido extra paraalcanzar,
conlas marcas, una conexién
de calidad con laaudiencia.
Para conseguirlo, hoy mas
quenuncajueganun papel
fundamentallos datosyla
tecnologia a las que, cadavez

mads, se destinaunabuena
parte de las inversiones publi-
citarias. Los anunciantes ne-
cesitamos tener un conoci-
miento muy profundo scbre
elcomportamientoy el lugar
dondelos usuarios depositan
su atencién, ante unos medios
cadavez mds fragmentados
conmiuiltiples canales y for-
matos. Por eso trabajamos pa-
raobtener unamedicion
cross mediay multiplatafor-
maque nosaporte informa-
ciénsobre las distintas panta-
llas que consume un mismo
usuario, sobre qué redes so-
ciales, televisiones, medios
online, etc., en definitiva, so-
bre todos los impactos que re-
cibeal diaylaatencion que
presta, independientemente
del dispositivoque utilice.
Tener mas medios o puntos
de contactoeslatendenciay
hace mas complejala gestion
delos contenidos, pero,en
cambio, aporta mayor afini-
dad conalgunos targets, nos
permite acercarnos de una
maneramasprecisay para
eso necesitamos una medi-
cion omnicanal. Asi pues, la
fragmentacion noesel pro-
blema, sino el poder leer, de
forma consistente y transver-
sal, las audiencias masiva-
mente fragmentadas, ahies
dondeesta el reto. En Espania
lideramos el movimiento des-
dela Asociacion Espanolade
Anunciantes, siguiendo el
marco que facilitala Federa-
cion Mundial de Anunciantes
(WFA) con el proyecto Halo,
unainiciativaen la que otros
paises como Reino Unido, Es-
tados Unidos y los principales
mercados publicitarios de la
UE ya estdn trabajando.
Cuantomayor sea el conoci-
miento holisticodel alcance
delas compaiiias, mayor ga-
rantia de nuestras inversiones
publicitarias tendremos, ase-
gurando su supervivencia.
Solo con datosirrevocablesse
puede visibilizar que la comu-
nicacioneseficazy funciona.
Sinduda, la profesién del di-
rector de mérketing es mas
diversa, sofisticaday retadora
que nunca, ya que tiene que li-
derarla transformacion de su
organizacion, implantando
nuevas herramientasy anali-
sis, ayudando a hacer crecer
elnegocio. Y todoellodeberia
hacerlo conlamejor informa-
cién, de ahi laimportancia de
losdatos.

Silvia Bajo, directora general de
la Asociacion Espafiola de Anun-
ciantes.
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