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LUS BRAND MANAGER NOS
GANSAMOS ANTES DE NUESTRAS
PROPIAS COMUNICACIONES QUE
EL GCONSUMIDOR™



EL DIRECTOR GENERAL DE DESARROLLO Y NUEVOS NEGOCIOS DE ALSEA IBERIA FUE ELEGIDO EN ABRIL PRESIDENTE DE LA ASOCIACION ESPANOLA
DE ANUNCIANTES (AEA), TRAS LA RECIENTE CELEBRACION DE LA 60 ASAMBLEA GENERAL DE LA ENTIDAD. RIONDA RECOGIA ASi EL RELEVO DE

JAVIER LOPEZ ZAFRA, DE L'OREAL.

DESDE LA ASOCIACION COMIENZAN ESTA NUEVA ETAPA CON EL OBJETIVO DE DEFENDER LA PROPORCIONALIDAD EN LA REGULACION Y CONSEGUIR
UN MAYOR NIVEL DE INTERLOCUCION CON LA ADMINISTRACION Y LEGISLADORES. ADEMAS, SE PLANTEA LA CLARIFICACION DE LOS SISTEMAS DE
MEDICION PARA CONTRIBUIR A MEJORAR LOS INDICADORES DE LA INDUSTRIA —CADA VEZ MAS LQUIDA Y MULTIPLATAFORMA -INDICAN DESDE LA
AEA- LA PUBLICIDAD ES UN IMPORTANTE AGENTE DE CAMBIO Y DEBE SER GENUINA, TRANSFORMADORA Y GENERADORA DE PROGRESO™.

RIONDA SE MUESTRA CRITICO CON EL CORTOPLACISMO EN EL QUE ESTA SUMIDO LA INDUSTRIA, ADEMAS DE DISPUESTO A MEJORAR EL PROBLEMA
DE LA MEDICION ¥ A CONSEGUIR UNA MAYOR COLABORACION CON LAS ADMINISTRACIONES, QUE TIENEN “UNA VISION ERRADA™

JFCudles seran sus prioridades estratégicas al frente
de la asociacién en este mandato?

Busco mejorar la medicidn de los resultades de las
campanas para afianzar el rol de crecimiento del ne-
gotio de la comunicatitn y el marketing en general y
potenciar o desarrollar adn més la utilidad de “la he-
mamienta” que tenemos con los Premios Eficacia, en
toda la dimensitn del territorio gue abarcan, para pro-
bar o demostrar con datos irrevocables y visibilzar
que & comunicacion funciona.

Ademds, quiero preparara |a asociacion para que sea
alin mas participativa.

#Cuil considera que es hoy el mayor reto para los
anunciantes en Espafia?

Cambiar el cortoplacismo en las estrategias de nego-
cio con heramientas de medicion que muestren los
resultados que produce la comunicacin también en
la construccidn de marca a lango plazo.

Vivimos un momento de desinformacion y crisis de
atencién. j;Cémo deben responder las marcas para
conectar con el consumidor?

Las marcas tenemos, cada vez mas, que tener mas
claro lo que guersmos comunicar y no perdemas en
modas, tendencias y ruidos que nos alejan de nuestro
principal foco. Debemos trabajar mas en La consisten-
ria de nuestras acciones, ser mas consistentes, estra-
tégicos y construira largo plazo, recontar b contada’,
tomar decisiones de manera mds ordenada para crear

cultura A veces creo gue Los brand manager nos can-
samos antes de nuestras propias comunicaciones de
Lo gue Lo hace el consumidor

Uno de los grandes temas abordados por la AEA es
lamedicién crossmedia.;En qué punto estd ese pro-
yecto y qué objetives se persiguen con él?
Tenemos una ruta de actuacion muy clara a favor de
lo que conecta con el negodio y Lo que no es asino
construye. Todos en la industria deberiamos de estar
obsesionados por probar a eficacia de la comunica-
cidn y logicamente por demostrar la rentabilidad de
las inversiones publicitarias. En este sentido estamos
liderando este proyecto de medicidn crossmedia y
hemos contactado con diferentes integrantes de la in-
dustria para llevarb adelante. Vivimos cada vez més
de resultados y todos tenemas la obligacion ynecesi-
dad de estar alineados para demostrar gue la comu-
nicacion funciona y probarlo.

JsConsidera que La regulacién estdyendo por delante
de la realidad del mercado, o mds bien al rewés?
Creemos en la automegulacion. Somos stiper respon-
sables en Lo que comunicamos yodmo y el consumidor
5 elprimero que nos exige esa responsabilidad. Que-
remos participar en la regulacion que nos ayude a me-
jorar &l mercado y no a llenarlo de trabas y
limitaciones. Los anunc iantes necesitamos que nuestra
comunicacin sea credble, fiel yleal con el consumidor
porgue esa sera la gue altance mayor eficiencia.

La colaboracitn con instituciones piblicas y legis-
ladores estd siendo efectiva o queda atin camino por
recormer?

Alin queda camino porrecorer. Tenemos un claro ob-
jetivo enfocado a eliminar la percepion de que la pu-
blicidad es mala y & marketing manipula, o cual lleva
al legislador a tener una idea muy negativa de este
sector. Muy al contrario, la publicidad y el marketing
generan valor en toda la cadena, por lo que tenemos
que erradicar esa visidn negativa.La asodacion debe
tener un rol muy importante para trabajar junto con
la Administracidn para que esta industria ayude a ge-
nerar ain mas valor para la economia del pais.

;C6mo puede la asociacion ayudar a impulsar una
publicidad meds responsable, efectiva y transforma-
dora?

La AEA es facilitadora de formacidn para los asocia-
dos; puede sequir ejerciendo de impulsora de esta in-
dustria fomentando b participacion en foros e
influyendo en el resto de integrantes; debe colaborar
con la Administracidn y desarrollar hemamientas de
medicidn de resultad os ytambién a través de Los Pre-
migs Eficacia y de sus Jomadas visibilizar la impor-
tancia de la publicidad.

Sara Bermidez

“Tenemos un claro objetivo enfocado a eliminar [a percepcion de
que la publicidad es mala y el marketing manipula, lo cual lleva al
legislador a tener una idea muy negativa de este sector’
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Nuevo equipo de gobierno y nuevos sodos. Francisco Rionda, Director General de Desarrollo y Nuevos Negocios de Alsea Iberia, ha sido elegido como nuevo presidente de la
Asociacion Espafiola de Anundiantes. La designacion se ha llevado a cabo en el primer Consejo Directivo del ejercicio 202582026, que ha tenido lugar tras |a celebracion de 1a 60
asamblea general de [a AEA. Rionda asume |a posicion tomando el relevo de Javier Lopez Zafra, Secretario General y del (onsejo de L'0réal Espafia, quien fue elegido inicialmente
enmayo de 2021 y que ha sido reelegido para el cargo en tres ocasiones consecutivas posteriormente. Ha cumplido el maximo tiempo que permiten los estatutos de I3 asociacion,
tal y como sefiala a propia AEA.

Tal y como ha sefialado la asociacion en un comunicado, Rionda serd ahora el encargado de representar a las 255 empresas y mds de 600 marcas que integran 1a AEA.

Ademds, como suele ser habitual, en la Asamblea se ha llevado a cabo la renovacion de los representantes de las empresas que forman el Comité Ejecutivo, asi como la de los pro-
fesionales que forman ef Consejo Directivo de la Asodiacidn Espafiola de Anunciantes.

B nuevo comité ejecutivo lo integran: Francisco Rionda (Alsea), Juana Manso (Campoffio), Beatriz Osuna (Coca-(ola), Maria Coronado (El Corte Inglés), Javier Coromina (Mdilia
Foods), Luis Gonzalez Soto {ING), Alvaro Miquel (McDonald's), Sara Chemouli {Procter & Gamble), Elena Fernandez {Samsung), Eloisa Moscardd (Banco Santander), Rafael Femandez
de Alarcon (Telefdnica),

Y el consejo directivo de Ia asociacidn en esta nueva etapa queda constituido por; Frandisco Rionda (Alsea); Marta Lozano (BP Oil Espafia); Eloisa Moscardd (Banco Santander);
Sergio Gutiérrez (Caixabank); Jorge Alonso (Calvo); Juana Manso (Gampofrio Food Group); Manuel Reinerio (Central Lechera Asturiana); Beatriz Osuna (Coca-Cola); Albert Batlié
(Danone); Maria Coronado (Ei Corte Inglés); Lola Riosalido (Endesa); Franco Martino (Ferrero Ibérica); Pablo Sanchez (Gallina Blanca); Eva Sauleda (Heineken Ibérica); Elena Gris
(Hyundai); Leyre La Gasta (Iberdrola); Gemma Juncd (Iberia); Javier Coromina (Idifia Foods); Luis Gonzalez Soto (ING); Miguel Angel Fernandez (LG Electronics); Javier Lopez Zafra
(L'Oréal Espafia); Eloisa Ochoa (Mahou San Miguel); Alvaro Miguel (McDonald's Espaia); Mariano Casares (MasOrange); Elena Cabrero (Moeve}; Mireia Pousa {Naturgy); Ramén
Ruiz (Nestlé Espafia); Rubén Lpez (Nintendo Ibérica); Sarah Chemouli (Procter & Gambie Espafia); Natalia Villoria (Repsol); Elena Ferndndez {Samsung Electronics Iberia); Rafael
Ferndndez de AlarcGn (Telefonica); Ander Torinos (Unilever); Javier Perales (Visa) y por Patricia Fresneda (Vodafone Espafia). Como representante del consejo asesor estd Félix
Mufioz (Presidente de la AEA entre 1997 y 1999). Y como representante de socios colaboradores esta César Vacchiano (Scopen)

Ademas, la AEA ha dado 1a bienvenida a 18 nuevos socios (11 socios de numero y 7 colaboradores). Las nuevas compafiias incorporadas a la asociacion son: Alfianz, Aquaservice,
Avoris, Bizum, Calvo, Famosa, Grupo Chovi, Loterias (SELAE), Portaventura, Trivago, Universidad Europea, Appinio, DAZN, Double Verify, Netflix, Programmatic Spain, The Trade
Desk y Uber.

Las lineas de trabajo de la AEA

La asociacién también ha planteado fas proximas lineas de trabajo, que pasa por sequir incrementando el liderazgo como industria publicitaria, asi como por la defensa de a pro-
porcionalidad en la requlacién y Ia consecucion de un mayor nivel de interlocucion con la administracion.

La AEA también trabajard por clarificar fos sistemas de medicion para contribuir a mejorar los indicadores de la industria, ayudar al progreso de las compariias y a su credmiento
en valor y en la construccdn de una publicidad agente de cambio, transformadora y generadora de progreso.
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